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Die Segmente der Campingfahrzeuge
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Quelle: Kraftfahrt-Bundesamt Flensburg, CIVD sowie dwif 2023.

1,888 Mio.
Campingfahrzeuge

757.000

Caravans 
(mobil)

118.000

umgebaute 
bzw. als PKW 
zugelassene 
Reisemobile

838.000

Reisemobile

175.000

Caravans auf 
Dauer-

standplätzen



!
Reisemobile sind ein Wachstumsmarkt!

Verdoppelung des Bestandes 
von 417.297 (2016) auf 838.253 (2022)

Quelle: Kraftfahrt-Bundesamt Flensburg sowie CIVD  2023



Campingumsätze differenziert nach Segmenten
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757.000

Caravans 
(mobil)

118.000

umgebaute 
bzw. als PKW 
zugelassene 
Reisemobile

838.000

Reisemobile

rund 18.115,1 Mio. € UMSATZ

5.890,2 Mio. €

durch Ausgaben 
in den 

Zielgebieten

5.613,3 Mio. €

durch 
Fahrtkosten 

6.611,6 Mio. €

durch 
Investitionen in 
die Ausrüstung

Quelle: dwif 2023.



Insgesamt 
gut 18,1 Mrd. €

Umsatz durch Campingtourismus 
in Deutschland im Jahr 2022

Anstieg ggü. 2021: gut 20 %

Quelle: dwif 2023



Direkte und indirekte Einkommen durch Campingtouristen in Deutschland
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Quelle:  dwif 2023

BRUTTOUMSATZ

18.115,1 Mio. €
MEHRWERTSTEUER

2.331,0 Mio. €

EINKOMMENSBEITRAG 
INSGESAMT

7.171,8 Mio. €

VORLEISTUNGEN1

12.303,3 Mio. €
NETTOUMSATZ

15.784,1 Mio. €

1. UMSATZSTUFE 
DIREKTES EINKOMMEN

3.480,8 Mio. €

2. UMSATZSTUFE 
INDIREKTES EINKOMMEN

3.691,0 Mio. €

1 Woher die Vorleistungen im Rahmen dieser 2. Umsatzstufe bezogen werden (z.B. umliegende Städte und Regionen, restliches Deutschland, Ausland) kann ohne detaillierte 
Erhebungen nicht ermittelt werden.



Mehrwertsteueraufkommen insgesamt:   2.331,0 Mio. €

Weitere Gemeinschaftssteuern aus Einkommen
(Löhne, Gehälter, Gewinne):     1.004,1 Mio. €

 

Weitere Steuern und Abgaben: 
(z. B. Grund-, Gewerbesteuer)        315,7 Mio. €

Steuereffekte durch Campingtourismus 
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Quelle: dwif 2023

Insgesamt 3.650,8 Mio. €



Wertschöpfung durch direkte Ausgaben der Gäste - 1. Umsatzstufe

Gastgewerbe

Einzelhandel

Campingplätze, Reisemobilstellplätze, 
Gasthöfe, Bauernhöfe, Cafés, Bars, 

Diskotheken, Eisdielen, Restaurants, 
Schankwirtschaften ...

Lebensmittelgeschäfte, Dorfläden, 
Direktverkauf regionaler Produkte, 

Tankstellen, sonst. Einzelhandel ...

Dienstleistungen

Thermen, Bäder, Kurkliniken, 
Wellnesseinrichtungen, Seilbahn, 
Schiff, Freizeitparks, Radverleih, 
Veranstaltungen, Eintrittsgelder, 

Ortsführungen …
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Wertschöpfung durch Lieferung von Vorleistungen - 2. Umsatzstufe

Substanzerhaltung 
Baugewerbe/Handwerk

Warenlieferung

Maurer, Maler, Fliesenleger, 
Elektriker, Dachdecker, Sani-

tärinstallateur, Verputzer, 
Heizungsbauer, Gärtner etc. 

Bäcker, Metzger, Groß- und 
Einzelhandel, Brauereien, 

Wasser- und 
Energieversorgung etc. 

Inanspruchnahme von 
Dienstleistungen

Versicherungen, Kredite 
(Banken/Sparkassen), 

Steuerberater, 
Werbeagenturen etc.
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Multiplikatorwirkung 
durch eine Campingreise

11,8
1 € Wertschöpfung durch die Beherbergung auf dem Campingplatz 

bewirkt 
insgesamt 11,80 € Wertschöpfung bei allen direkten und indirekten Profiteuren

 (berücksichtigt werden Ausgaben im Zielgebiet und Fahrtkosten, 
ohne Investitionen in die Campingausrüstung)

 Quelle: dwif 2023
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